HELDER BRAND FRAME®

Ist der Brand Frame® beflllt, Gberpriift, ob die Inhalte stimmig aufeinander einzahlen. Nehmt Storgefiihle ernst und schéarft gegebenfalls nach.
Dann konnt ihr den Brand Frame als Tool flir konsistente Kommunikation und Design einsetzen, die immer on brand sind.

KOMPETENZ

Leistung der Marke, die sie vom Mitbewerb
(mdglichst) abgrenzt

MARKENPOSITIONIERUNG

MISSION

Werteversprechen:
Problem Kund:in + Losung Marke

Erfolg Kund:in

PURPOSE

Impact der Marke

KERN

.Superpower” der Marke: wichtigste,
hervorstechendste Eigenschaft

WERTE

Was die Kultur der Marke bestimmt

AMBITION

Konkretes Ziel, das die Marke in einem
bestimmten Zeitraum erreichen will

ZIELGRUPPE

Fir wen die Marke relevant ist

[D Helder Bring People Together By Design

HELDER.DESIGN/STRATEGY



