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HELDER BRAND FRAME® 

Ist der Brand Frame® befüllt, überprüft, ob die Inhalte stimmig aufeinander einzahlen. Nehmt Störgefühle ernst und schärft gegebenfalls nach.
Dann könnt ihr den Brand Frame als Tool für konsistente Kommunikation und Design einsetzen, die immer on brand sind.       

Für wen die Marke relevant ist

Leistung der Marke, die sie vom Mitbewerb 
(möglichst) abgrenzt
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„Superpower“ der Marke: wichtigste,
hervorstechendste Eigenschaft     

Impact der Marke

Was die Kultur der Marke bestimmt

Werteversprechen:
Problem Kund:in + Lösung Marke

=   
Erfolg Kund:in

Konkretes Ziel, das die Marke in einem
bestimmten Zeitraum erreichen will 
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